Grafisk profilmanual

(REVIDERAD DEC. 2014)
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Den grafiska profilmanualens uppgift

East Swedens visuella identitet dr framtagen for att visa

att vi finns, vad vi erbjuder och vad vi star fér. Den ska ge
allmanheten en bild av oss som Gverensstimmer med var egen
vision och vara egna l6ften.

Var visuella identitet omfattar logotyp, typografi, fargpalett,
grafiskt element och bildmanér. Med tydliga riktlinjer for alla
delar kan East Sweden l&ttare agera pa ett tydligt och enhetligt
vis, och pa sa satt bidra till att gora East Sweden lattare att
identifiera i det mediala bruset.

Manualen dr till for att underldtta arbetet séval internt som for
formgivare, tidningar, tryckerier aoch externa byrder. Genom att
folja den sakrar vi kvaliteten pd vara produktioner. Utgé alltid
fran denna manual och de framtagna original och mallar som
finns vid all grafisk produktion.

Om du har fragor kring V(‘_ﬁ_r visuella identitet, kontakta:
Heléne Backstrom, Region Ostergdtland,
helene.backstrom(@regionostegotland.se, 0705-54 56 34
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Logotyp

INNEHALLS-
FORTECKNING
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Tagg-logotyp pa magenta-platta.

Ordet logotyp syftar till ett madrke,
fristGende eller tillsammans med en
ordbild som representerar ett foretag eller
en organisation. Ursprungligen kommer
ordet fran grekiskan och betyder ordbild.

East Swedens logotyp dr alltsé en logotyp
i dess mest ursprungliga mening. En enkel
och tydlig ordbild utan négon tillhérande
symbol, men med en detalj (bokstaven

Ai East som har en liggande placering)
som sticker ut och gor logotypen unik.
Genom detta grepp far logotypen en
riktning som andas framatanda och man
kan dven ldsa in vardeord som tillvaxt och
entreprendrsanda.

LOGOTYP
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Logotyp, varianter
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Forstahandsvalet.

Tagg-logotyp pa magenta-platta. Far placeras fritt eller
utfallande at héger (se tillampningsexempel]. Versionen
har en semitransparent bakgrundsplatta vilket gor att
den ldmpar sig extra bra att placera pa fotografier.

Androhandsvalet.

Tagg-logotyp pa svart platta. Far placeras fritt

eller utfallande at héger (se tilldmpningsexempel).
Versionen har en opak, icke-transparent, bakgrund.

E>ST
SWEDEN

Tredjehandsvalet.

Svart, positiv logotyp. Far placeras fritt.
Ldmpar sig bra ddr manga aktérer med
logotyper finns representerade.

>3
Fjardehandsvalet.

Vit, negativ logotyp. Far placeras fritt. Lampar
sig bra ddr manga aktérer med logotyper finns
representerade och ddr bakgrunden dr mork.

Ordet logotyp syftar till ett madrke,
fristGende eller tillsammans med en
ordbild som representerar ett foretag eller
en organisation. Ursprungligen kommer
ordet fran grekiskan och betyder ordbild.

East Swedens logotyp dr alltsé en logotyp
i dess mest ursprungliga mening. En enkel
och tydlig ordbild utan négon tillhérande
symbol, men med en detalj (bokstaven

Ai East som har en liggande placering)
som sticker ut och gor logotypen unik.
Genom detta grepp far logotypen en
riktning som andas framatanda och man
kan dven ldsa in vardeord som tillvéixt och
entreprendrsanda.

LOGOTYP > VARIANTER
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Logotyp, frizon

INNEHALLS-
FORTECKNING

Logotypen ska placeras sa att den
uppfattas sé tydligt som mojligt. Runt
logotypen ska alltid finnas en frizon, dar
inga andra grafiska element, bilder eller
texter far placeras. Tilldggen webbadress
och telefonnummer dr undantagna.

Logotypens frizon kan vara storre dn
angivna matt. Frizonen baoseras pa hojden
av en av logotypens bokstdver, av denna
hojd gors en kvadrat, som i bilden anges
som ett X.

Minst ett X runtom logotypen ska lamnas
fria. Detta gdller dven tagg-logotypen.

X @r ett proportionerligt matt och fungerar
oavsett vilken storlek logotypen dterges i.

LOGOTYP > FRIZON
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INNEHALLS-
FORTECKNING

Logotyp, minsta tilldtna storlek

Minsta tillatna storlek for East

Swedens logotyp ar 20 respektive 15
millimeters bredd, beroende p& om det ar
tagglogotypen som avses eller ej.

E>ST
SWEDEN

20 mm

E>ST
SWEDEN

15 mm
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Logotyp, placering
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Utfallande tagg-logotyp ndr

East Sweden dr ensam avsdndare.

Notera: alltid i hogerkant, och den hogra delen au T:ets
"overliggare” ligger utanfor marginalen eftersom T:ets
vertikala linje linjerar med N:ets.

SWEDEN

SWEDEN

Svart, positiv logotyp nar

East Sweden dr ensam avsdndare.

Notera: alltid i hogerkant, och den hogra delen av T:ets
"overliggare” ligger utanfor marginalen eftersom T:ets
vertikala linje linjerar med N:ets.

E>S?P

EX>ST

'DEN

@unome N7 2 @ sans

Unlapings e

Tagg-logotyp ndr East Sweden dr delavsandare.
Notera: far placeras fritt, behdver ej ligga i hdgerkant.
Logotypens samtliga versioner far anvindas.

@ N[ 3t

EPST
swipen @ saaB

Svart, positiv logotyp ndr East Sweden dr delavsdndare.
Notera: far placeras fritt, behduer ej ligga i hdgerkant.
Logotypens samtliga versioner far anvindas.

LOGOTYP > PLACERING
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|dentitetsfarger

INNEHALLS-
FORTECKNING

Pantone®: Rubine Red C
CMYK: CO M100 Y20 KO
RGB: R223 GO B101
HEX: #df0065

RAL: 010 50 53

Pantone®: 2747 C
CMYK: C100 M85 YO K13
RGB: Rlb G45 Bl124
HEX: #102d7c

RAL 290 20 35

Pantone®: 304 C
CMYK: C30 MO Y10 KO
RGB: R190 Geeb B233
HEX: #beece9d

RAL 210 80 25

Pantone®: Yellow C
CMYK: CO MO Y100 KO
RGB: Re55 G240 BO
HEX: #fff000

RAL 090 80 90

Pantone®: 1795 C

CMYK: C10 M100 Y100 KO
RGB: R224 GO B24

HEX: #e00018

RAL: 030 50 60

Pantone®: 368 C
CMYK: C59 MO Y100 KO
RGB: R106 G181 B44
HEX: #bab52c
RAL12070 75

East Swedens fargpalett ¢ir uppdelad i en
primdr (magenta, réd och rosa) samt en
sekunddar del.

Dar East Sweden dr huvudavsandare
anvands de primara fargerna framst. De
sekundara far en stodfunktion i storre
praduktioner, dar vissa tonplattor och
delar av diagram kan fdrgas in i dessa.
Fargerna ska alltid Gterges 1100%.

IDENTITETSFARGER
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Typograf

INNEHALLS-
FORTECKNING

Rubriktypsnitt
Chambers Regular,
Regular Italic, Medium,
Medium Italic, Bold,
Bold Italic, Black och
Black Italic.

Brodtypsnitt
Farnhamn Regular,
Regular Italic och Bold

Typsnitt for digitala
medier och
Officemallar

Arial Regular,
Regular Italic, Bold
och Bold Italic.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzadao
1234567890

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZAAG
abcdefghijklmnopgrstuvxyzadao
1234567890

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZAAﬁ
obcdefghijklmnopgrstuvxyzado
1234567890

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZAAﬁ
abcdefghijklmnopgqrstuvxyzaio
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcedefghijklmnopqrstuvxyzaio
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaido

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaao
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaao
1234567890

East Swedens profilerande rubriktypsnitt
ar Chambers, tecknad av Verena Gerlach
2008.

Det finns tiven som webbtypsnitt som med
fordel kan anvéindas pa hemsidan.

East Swedens profilerande brédtypsnitt
for langre l6pande texter ar Farnham,
ett robust antikva tecknad av Christian
Schwartz 2004.

For att anvanda Chambers och Farnham
kraivs typsnittslicens. Typsnittet anvdnds i
produktioner som skapas i Adobe InDesign.
Dokument med typsnittet ska sparas som
pdf om de distribueras vidare digitalt.

East Swedens typsnitt for digitala medier
och Officemallar dr Arial. Det tillhor
Officepaketets grunduppsattning och ar
darfor installerade i datormiljoer utan att
licens krdvs. Att anvinda detta typshitt
minimerar risken for typsnittskrangel i till
exempel MS Word och MS Powerpoint.

TYPOGRAFI
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Grafiskt element
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For att stodja logotypen i East Swedens
visuella identitet finns ett grafiskt element:
Vimpelmonstret. Det grafiska elementet
bygger pé logotypen och finns i flera
fargstallningar. Ambitionen har varit

ott skapa ett monster som upplevs som
nutida men som aven fangar upp datida
designsignaler som kan padminna om
klassisk 50-tals design. P& sa satt skapar
vi ett grafiskt element som inte riskerar att
slitas ut eller bli daterat.

Det grafiska elementets uppgift ar att

vara varumarksbyggande men det ska
onvandas sparsmakat och enbart nar den
tillfér en extra dimension. Tank gdrna pa
det gamla ordspraket "Man ser inte skogen
for alla trad” och folj de visuella exempel
och rekommenderade kombinationer som
presenteras i manualen.

GRAFISKT ELEMENT

EAST SWEDEN GRAFISK PROFILMANUAL 10



INNEHALLS-
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Féljande tumregler gillande fotografi
bor tas i beaktande av formgivare och
fotografer som anlitas av East Sweden:

+  Efterstrdava att vara "dokumentar” dvs
gestalta riktiga manniskor och riktiga
miljoer. Det dokumentdra kan innebdra
att vara avslappnad och utan poser.
Det behover inte gestaltas skitigt for att
fé en dokumentar kansla.

«  Gdrna féremal och manniskor i rorelse.
Kan vara bilder som fryser gonblicket
eller med oskdrpa. Signalerar energi,
vitalitet och majligheter.

«  Komplettera gdrna med négon
abstrakt detaljbild som inte dr direkt
forestallande. Man kan ana motivet.
Skapar tankar och dynamik.

+  Stockbilder bor bara anvindas som ett
komplement i absoluta undantagsfall -
vi efterstravar alltid autencitet i storsta
mojliga man.
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Fotografi, dos and don'ts

INNEHALLS-
FORTECKNING

Vid portrittfotografering; fanga stunden och situationen

- gdrna med rorelseoskdrpa och litet skarpedjup for att
forstdrka autenciteten och narvaron. Unduik uttryck som
kdnns allt for uppstallda, strama och arrangerade. Unduik
dessutom studiofotografi och frilagda portrdttbider.

Ibland tuingas vi anuinda stockbilder av budget- eller tidsskdl. Beskdr dd gérna bilden tight sa
den blir mer abstrakt och konceptuell och ddrmed uppfattas som mer autentisk. Korrigera ljus,
kontraster och firger sa den harmonierar med produktionens éuriga fotografiska material.
Teink ocksa pa att geografiska och tekniska detaljer ska vara trovirdiga - vi har t.ex. inga
tunnelperronger eller héghastighetstég i regionen (Gnnu).

Fanga intressanta geografiska detaljer for att forstérka
den regionala ndrvaron. Unduik bilder som dr direkt
missuisande eller ej trovdrdiga rent geografiskt. Big Ben
dar jattevacker, men finns knappast i Skdanninge.

Néir vi beskriver vara profilomraden, till
exempel forskning och cleantech, gor vi det
hellre med en extrem ndrbild av en teknisk
funktion dn en arrangerad portrdttbild i en
labbmiljo. Tank dynamik och trouvdgrdighet.

FOTOGRAFI > DOS AND DON'TS
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ct balance.

Tillampningsexempel - e

TILLAMPNINGSEXEMPEL EAST SWEDEN GRAFISK PROFILMANUAL 13



